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Abstrak

Jamu.dibotol adalah salah satu UMKM yang bergerak dibidang kuliner dan berlokasi di JI. Purwa Utama, Cipedak.
Sebagai salah satu usaha yang memproduksi dan menjual minuman herbal dalam kemasan tentu memiliki peluang
pasar yang besar, apalagi disaat masa pandemi masyarakat akan menkonsumsi produk yang dapat meningkatkan
stamina dan daya tahan tubuh. Jamu.dibotol membuat olahan minuman jamu yang terbuat dari bahan-bahan alami
seperti kencur, jahe, temulawak, kunyit yang tentu sangat cocok dikonsumsi dari berbagai kalangan mulai dari anak-
anak hingga orang dewasa. Program kegiatan pengabdian kepada masyarakat khususnya pada usaha jamu.dibotol ini
memiliki tujuan untuk memberikan pendampingan dalam pembuatan website dan landingpage untuk meningkatkan
volume penjualan minuman jamu, dengan metode pendampingan, praktik dan diskusi serta kemudian di evaluasi
dari aspek pengetahuan dan keterampilan. Bentuk kegiatan mulai dari pemberian materi mengenai digital marketing
secara umum dan pembuatan serta praktik dalam merancang sebuah website dan landingpage secara khusus sebagai
upaya untuk meningkatkan penjualan. Hasil dari kegiatan pengabdian masyarakat ini bermanfaat langsung sebagai
tambahan pengetahuan, keterampilan dan tentunya pengalaman kepada pemilik bisnis jamu.dibotol dalam
meningkatkan penjualan bisnisnya.

Kata Kunci: UMKM, Website, Landing Page, Digital Marketing

I. PENDAHULUAN
Di era pandemi semua sektor bisnis
terkena dampak, namun ada beberapa

Jamu.dibotol adalah salah satu UMKM
yang bergerak dibidang kuliner dan
berlokasi di JI. Purwa Utama, Cipedak,

UMKM yang mampu bertahan di sektor
food & beverage (kuliner) dengan upaya
para pelaku UMKM yang memanfaatkan
peran teknologi digital dalam aktivitas
pemasarannya. Ada anggapan dari pelaku
UMKM bahwa kegiatan pemasaran secara
digital itu sulit dan rumit diterapkan,
padahal nyatanya digital marketing tentu
sangat membantu dan memiliki sisi positif
untuk membantu aktivitas pemasaran yang
hendak dilakukan, apalagi di saat pandemi
melanda.

Salah satu bisnis berada di sektor
kuliner (F&B) yang dapat bertahan yaitu
salah satunya usaha minuman dalam
kemasan yang di perjual belikan secara
online. Karena itu, pelaku UMKM penting
untuk dapat menggunakan dan
memaksimalkan media sosial sebagai sarana
pemasaran digital. Tentu selain dapat
menekan biaya promosi, media sosial dapat
menjangkau konsumen yang lebih luas
karena mengingat pengguna internet di
Indonesia setiap tahun terus bertahan.

Jakarta Selatan. Usaha ini berdiri sejak
tahun 2020 tepatnya pada tanggal 16 Juni
2020. Di masa pandemi produk jamu.dibotol
yaitu minuman jamu dalam kemasan botol
memiliki peluang pasar yang cukup
menjajikan, terlebih produknya memiliki
manfaat bagi kesehatan tubuh,
meningkatkan stamina dan daya tahan
tubuh.

Bahan-bahan dalam produksi minuman
jamu terbuat dari bahan alami seperti kunyit,
jahe, kencur dan temulawak serta bahan
baku tambahan seperti gula yang
menggunakan gula asli tanpa buatan,
ditambah tanpa bahan-bahan pengawet yang
dapat membahayakan tubuh.

Mekanisme penjualan saat ini masih
hanya terbatas pada pengoptimalan sosial
media instagram secara organik.
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jamu.dibotol

QPENING SOON

Gambar 1. Logo Jamu.dibotol

Berbagai macam variasi jamu dalam
dihadirkan

kemasan botol yang
jamu.dibotol:

Gambar 3. Tampilan Instagram Jamu.dibotol

Il. METODE PELAKSANAAN

Metode dalam program pengabdian
kepada masyarakat pada UMKM
jamu.dibotol di  Cipedak  dilakukan
pendampingan mulai dari pemberian materi
hingga pada praktik untuk membuat website
dan landingpage serta mengoptimalkan
media sosial sebagai upaya melakukan
promosi untuk meningkatkan penjualan.
Dimana pemberian materi serta praktik
melalui aplikasi zoom.

Memberikan Evaluasi  dilakukan

Lk pendampingan  dalam setelah dua bulan

?g:;,%i\:; pembuatan website & jamu.dibotol .

permasalahan landing page untuk ‘menggunakan website

bisnis dari & landing  page

jamu.dibotol sebagai sarana
7 pemasaran
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Gambar 4. Alur metode pelaksanaan kegiatan
pengabdian masyarakat

I11. HASIL PELAKSANAAN
KEGIATAN DAN ANALISA
Penerapan metode pelaksanaan

pengabdian kepada masyarakat untuk

UMKM jamu.dibotol dilaksanakan dengan

tiga metode. Tahap pertama merupakan

tahapan persiapan dengan melakukan
indentifikasi  terhadap masalah. Yaitu
memberikan materi pemahaman mengenai
konsep pemasaran digital dengan penekanan
kepada content marketing. Tahapan kedua
masuk kepada tahapan pelaksanaan dari
metode  yang direncanakan,  yaitu
pendampingan dalam praktik pembuatan
website dan landingpage melalui developer
wordpress elementor. Pendampingan praktik
dilakukan secara detail mulai dari pemilihan
domain dan hoster, struktur website dan
landingpage yang baik, cara-cara pembuatan
secara sederhana, teknik call to action,
copywriting hingga bagaimana
mengoptimasikan website dan landingpage
yang telah dirancang.

Bentuk  Kegiatan Pendampingan

Pembuatan Website dan LandingPage Via

Zoom,;

Joundorch

I

GOOD BEVERAGE THAT FI'{
INTO YOUR LIFE
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Gambar 5. Praktik Membuat LandingPage
melalui Zoom dengan metode wordpress-elementor

V. KESIMPULAN

A. Kesimpulan

1. Dari kegiatan pengabdian
masyarakat pada UMKM
jamu.dibotol  secara teori dan
penyampaian materi hasilnya cukup
baik dan dapat diterima pemilik
bisnis.

2. Dari kegiatan praktikum dengan
menggunakan Zoom, menghasilkan
sebuah website, landingpage dan
optimisasi  terkait sosial media

jamu.dibotol.
B. Saran
1. Kegiatan ini dapat di
implementasikan di berbagai macam
bisnis.

2. Melakukan  pendampingan lebih
lanjut untuk melihat bagaimana hasil
dari penerapan  website &
landingpage.

3. Perlu dana lebih besar agar hasilnya
lebih optimal.

V. UCAPAN TERIMA KASIH

Dengan rahmat Allah SWT, kegiatan

pengabidan kepada masyarakat dengan judul
"Pendampingan Pembuatan Landing Page &
Website pada UMKM Jamu Tradisional
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Jamu.dibotol di Cipedak Jakarta Selatan™
telah rampung dilaksanakan.

Pelaksana mengucapkan terima kasih
kepada pihak dari Warek I, LPPM UNSIA
yang telah support untuk terlaksananya
kegiatan pengabdian kepada masyarakat
sebagai kewajiban dalam melaksanakan tri
dharma perguruan tinggi.
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